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(( 80 ans au service des territoires.. A 'heure ol CNR célébre cet
anniversaire, elle doit, plus gue jamais, compter sur son identité,
ses valeurs et son modele pour relever les défis de demain :
poursuivre bien sir ses missions de concessionnaire, aménager
les territoires, étre également un acteur de la transition
énergétique et poursuivre ses développements dans les énergies
intermittentes et renouvelables en France et dans d'autres pays

européens.

Pour autant, il est nécessaire de mieux nous faire connaitre.
CNR doit étre encore plus connue et reconnue. Elle I'est déja
auprés de nos parties prenantes en vallée du Rhéne. Elle doit
|'étre davantage auprés du grand public et aux niveaux national
etinternational. Cela suppose de renouveler et renforcer

son image. La nouvelle plate-forme de margue se traduit par
une identité visuelle moderne et structurée qui va augmenter
la visibilité de CNR, réaffirmer ses valeurs et entériner ce lien

étroit qui l'unit aux territoires.

Je suis ravi de vous présenter la charte graphique destinée

a vous tous, professionnels de la communication, en interne
et en agence pour la réalisation des supports institutionnels
et commerciaux, imprimés et digitaux.. Elle doit garantir une
bonne application de la nouvelle identité visuelle. La Direction
de la Communication se tient a votre disposition pour vous

accompagner dans son utilisation. »

Bien cordialement,

Sylvain Colas
Directeur de la Communication
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1.Eléments du logotype - marque CNR

1.1-Logotype - version quadrichromie

Latypographie du logotype a été dessinée spécifiguement
pour CNR. Le logotype estimmuable et ne peut en aucun
cas étre modifié. Les régles d'utilisation de ce logotype
sont décrites dans les pages suivantes.

Le logotype en dégradé n'existe gu'en quadrichromie.

Ce logotype est déposé aupres de I'INPI.

PRINCIPE DE CONSTRUCTION

A A
c25m100j85n20
c0m100j85n0

A o
c25m100j85 n20
c0m100j85n0

c10 m100
j85n0

c15m100
j85n20

€25 m100
j85n20




1.2 - Logotype - version en ton direct

En ton direct, le logotype est en aplat, Pantone®186 C.
Il est privilégié pour la signalétique et certains objets
promotionnels.

PANTONE ©
186 C

€10 m100 j85 n0
r200 v16 b46
htm| C8102E




1.Eléments du logotype - marque CNR

OOOOOOOOOOOOOOOO

Pour optimiser la lisibilité et afin de ne pas avoir
d'éléments pouvant géner la visibilité du logotype,
une zone de protection a été définie.

Elle estillustrée ci-dessous et correspond
alamoitié de la hauteur du logotype

IIIIIIIIIIIII

Pour garder une lisibilité optimale,
une taille minimale a été définie a12 mm.




1. 4 - Utilisation sur fond de couleur

Le logotype CNR est toujours appligué sur fond blanc
ou rouge institutionnel (aplat de Pantone® ou dégradé
rouge issu du logotype).

Lorsqu’il est appligué surfond rouge, il est toujours
enréserve blanche.

Aucune utilisation sur un fond d’'une autre couleur
ou sur une photo n'est autorisée.

Application sur fond blanc

Application sur fond Pantone® 186 C

Application sur fond dégradé rouge

11



1.Eléments du logotype - marque CNR

1.5 - Versions monochrome et négative

Pourles cas ol I'on ne peut pas utiliser la version couleur
du logotype, une version monochrome noire a été créée.
Il existe également une version en réserve blanche.

La version monochrome noire doit étre utilisée
pour les enveloppes kraft en papeterie.

12



1.6 - Ellipse

Pour certains cas ou supports particuliers,

une version du logotype encapsulé dans une ellipse
a été créée pour protéger le logotype.

Cette ellipse est toujours blanche.

Cette version s'utilise pour le marguage des véhicules et
lors de partenariat ot CNR n'est pas I'émetteur principal.

X

|

|

|

I

I

|

I

I

|

I

I

|

|
TAILLE MINIMUM ZONE DE PROTECTION
Pour garder une visibilité optimale, Pour optimiser la visibilité et afin de ne pas avoir
une taille minimalea été définie a 16 mm. d’éléments pouvant géner la lisibilité du logotype,

une zone de protection a été définie.

COX

16 mm

>

N>

.‘




1.Eléments du logotype - marque CNR

1.7 - Partenariat

Les logotypes partenaires sont placés surla méme ligne
que le logotype CNR. lls sont au maximum de la méme
hauteur que CNR.

Exemple annonce presse

Découvrez

TITRE S ViaRhdéna
S U R p L U S | E U R S - et ses territoires

SUITE DE TITRE A a vélo électrique

Exemple couverture

UN,NODELE
DIINTERET
GENERAL

TITRE
SUR 2 LIGNES

14



1. 8 - Interdits

Une liste (non-exhaustive) de ce qui est interdit

de faire avec le logotype est présentée ci-dessous.

Plus généralement, ce quin'est pas présenté dans
cette charte estinterdit.

Ne pas changer les couleurs

Ne pas rajouter d’élément

Ne pas appliquer le logotype en quadrichromie
sur un fond de couleur

@R 3

Ne pas supprimer d’éléments

Ne pas redessiner les lettres

s Y

Ne pas déformer des éléments

15



1.Eléments du logotype - marque CNR

1.9 - Signature - principes d’utilisation

La signature « L'énergie au coeur des territoires »
a été choisie pour exprimer le message de proximité
entre CNR et les territoires.

Un fichier est disponible pour cette signature.
Elle est écrite en minuscules et apparait sur la plupart
des supports internes (note interne, affiches, brochures,

journal interne) et externes (éditions, éditions multimédia,

événementiel..). Elle n'apparait pas en signalétique.

Une regle d'apposition est définie dans les chapitres
concernes.

Ses principes de construction sont illustrés ci-apres.
A noter:selon les supports, la taille de la signature
peut étre adaptée pour améliorer sa visibilité.

Pour l'apposition de la signature en 4¢ de couverture,
se référer aux pages 86 a 90 du chapitre « Editions ».

~

mix énergétique aiés
. Iéolienetiephotovel

cnr.tm.fr CN‘I

;
|

|

‘

|

|

|

‘

|

:

1 I

L'énergie au cceur des territoire
|

1

L g

15 PRODUCTEU

FRANCAIS D'ENERGIE
100 % RENOUVELABLE,

AMENAGEUR DES TERRITOIRES

TRAVERSES PAR LE FLEUVE

UNE EXPERTISE UNIQUE
EN GESTION DES ENERGIES
RENOUVELABLES

INTERMITTENTES

cnr.tm.fr C~1
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1.9 - Signature - principes d’utilisation

Surun document de grande largeur, le filet rouge
est utilisé avec une dimension réduite.

; [ |
2%dela ) Do : : c~1
hauteur duL. = = st 1’épergie au ceeur des territoires. - W
i
|
{
i
i

de «L'énergie» |

i § v
1 [ '
! I I
i ' '
I | |
1 I I
i T T
i i i
| | |
| | |

C/2

TRE
SITIONNEMEN
NOS ek A
MISSIONS e

e QUENOLS

e -

NO
PO!

NOTRE
NOUVELLE

IDENTITE VISUELLE

Al ON - A : -
S — _ — CNR
7 NOUVELLE
IDENTITE VISUELLE

——




1.Eléments du logotype - marque CNR

1.10 - Mention Compagnie Nationale du Rhone

Principes d’apparition et d’apposition

Le groupe de mots « COMPAGNIE NATIONALE DU RHONE »
apparait dans les cas suivants:

- en papeterie : surles tétes de lettre, les cartes de visite,
les cartes de correspondances et les enveloppes
(cf. chapitre papeterie pages 44 a 50)

- en bureautique : surles factures et bons de commande
(cf. chapitre bureautique pages 68 et 71)

- en signalétique : surles totems d’entrée de site et sur
le fronton de I'entrée du batiment principal (cf. chapitre
signalétique pages 124 a126 et pages 136 a138).

Exemple de signalétique

COMPAGNIE NATIONALE
DU RHONE

CAR

Exemple de papeterie

CAR

Xavier DUPONT
Directeur
Direction de la communication

COMPAGNIE NATIONALE DU RHONE

2 rue André-Bonin - 69316 LYON CEDEX 04 - France Direction régionale
Tél.: 33 (0) 4 00 00 00 00 - Mobile : 33 (0) 6 00 00 00 00 ,
Fax:33 (0) 4 00 00 00 00 d’AVIGNON

Email@cnr.tm.fr

ACCUEIL
3 vISITEURS | €=
LIVRAISON VL

LIVRAISON PL ‘ *

18



1.11 - Mention « Lénergie est notre avenir, économisons-la! »

Principes d’apparition et d’apposition

Toutes les entreprises vendant de I'énergie ou des services Les supports portant la seule mention du nom
énergétiques doivent accompagner leurs messages de I'entreprise (par exemple, une enseigne,

publicitaires de la mention « |'énergie est notre avenir, une signalétique) et les supports de communication
économisons-la ! ». institutionnelle (rapport annuel, communication presse,

communication RH..) ne sont pas visés.
Cette obligation légale vise a sensibiliser le consommateur
aux économie d'énergie. Elle concerne tous les médias, La mention doit étre « lisible », « audible » ou « intelligible »,
dés gue le message est a vocation commerciale : publicité sans contrainte spécifique imposée de taille ou de police.
dans et hors lieux de vente, affichage, web, presse, médias

audiovisuels, plaguette ou site internet présentant les Concrétement, pour CNR, cette mention doit figurer surles
produits et services de I'entreprise en matiére d'énergie brochures et affiches commerciales, les annonces presse,
et de services énergétigues.. les kakémonos notamment.

o Darwin italic, 5 pts minimum

cnr.tm.fr C~1

L'énergie au cceur des territoires

7777777777777 énergie éstnotre avenir, économisons-1a ! o

F
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1.Eléments du logotype - marque CNR

1.12 - Univers coloriel

Une palette de couleurs d'accompagnement du logotype Les couleurs se combinent librement entre elles.

a été définie. Cette palette est a utiliser quel que soit

le support (édition, bureautique, événementiel..). Il est toutefois recommandé de ne pas utiliser

Ces couleurs permettent une mise en avant des titres, toute la palette surun méme document afin d’éviter
des aplats portant une information ou tout autre élément les ambiances trop multicolores.

a privilégier.

Couleurs principales

PANTONE © PANTONE © PANTONE © PANTONE © PANTONE ©
186 C BLANC Warm gray2 C 7496 C 479C
c10 m100j85n0 c6m7 j10 n11 c46 m6 j100n45  cl4m48 j53n26
r200 v16 b46 r203 v196 b188 r118 v136 b29 r170 v128 b102
PANTONE © PANTONE© PANTONE ©
7597C 121C
c0Om85 j100 n4 c96 m0 j31n2 cOm8 j70n0
r209v65b36 r0v156 b166 r253v215b87
Couleurs d’accompagnement
PANTONE © PANTONE PANTONE PANTONE © PANTONE
5875C 389C 602C 3288¢C
c9Im4j31n5 c21m0j85n0 c5m0j55n0 c91m14j78 n60 c99m3j68ni12
r210 v206 b158 r208v223b0 r240v232b123 r0v87b63 r0v130 b100
PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE © PANTONE
7701C 482C 638C
c89mi14j0n56 c4mi7j21n7 c86 m0j9n0 c100m0j20n0 c26 m22j2n9
r0 v87 b118 r219v200 b182 r0v175 b215 r0v142 b170 r179 v176 b196

20



1.13 - Typographies d’accompagnement et de substitution

Latypographie sélectionnée pour tous les supports
d'impression est la Darwin pour les titres et chapeaux.
Elle existe en 5 graisses différentes (Extra light, Light,

Regular, Bold et Black).

Pour les sous-titres et le texte courant, la Foco est utilisée.
Elle existe en 2 graisses différentes (Regular, Bold).

Pourles supports exploités par les collaborateurs (fax, note,

estinterdit.

Dans le corps d’un texte, il est impératif d'écrire CNR
en lettres capitales. Lemploi de lettres minuscules

Il estinterdit d'utiliser le terme «La Compagnie »

pour parler de CNR.
De méme, il est recommandé de ne pas utiliser I'article défini

«la»devant CNR. Ainsi, il faut dire « CNR est une entreprise

supports bureautigue..) la typographie Arial est la police
de substitution lorsque la Foco n'est pas disponible.

Titres et chapeaux

DARWIN

abcdefghijklmn
oparstuvwxyz

0123456« &7|@>>

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz
0123456« &?!@»
abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz
0123456« &?!@>
abcdefghijkimn
opqrstuvwxyz
0123456« &?!@»
abcdefghijkimn
opqrstuvwxyz

0123456« &?1@»

Sous-titres
et texte courant

FOCO

abcdefghijklmn
opqgrstuvwxyz

0123456«€£&?1D»

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

0123456«€&?13»

Pellentesque tempor commodo felis, et
vulputate ligula auctor eu. Praesent gravida
enim eu sapien finibus volutpat. Morbi eget

risus eget tortor fermentum accumsan.

Nullam id egestas augue. Curabitur lorem
velit, scelerisque ut luctus in, imperdiet et
leo. Vestibulum sed ante sit amet arcu
temporinterdum necid arcu. Sed dictum
felis a nulla facilisis, et elementum ligula
blandit. Aliqguam ornare est ac libero
ullamcorper, nec hendrerit sem auctor.
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, perinceptos
himenaeos.

francaise » et non «La CNR est une entreprise frangaise ».

Bureautique

ARIAL

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

0123456 «€&?!@»

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
0123456«€&2!@»
abcdefghijkimn
opqrstuvwxyz

0123456«€&?!@»
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1.Eléments du logotype - marque CNR

1.14 - Systeme graphique

Le systeme graphigue présenté ci-aprés a été
spécifiguement créé pour CNR.

Il est construit a partir d'une ellipse. Les principes
de construction sont présentés en page 75 pour
I'édition et en page 119 pour la signalétigue.

CAR CAR

AR

22



1.15 - Application du systeme graphique

Lellipse dessinée pour CNR estimmuable et ne peut e La zone haute n'est pas obligatoire. Elle peut accueillir
enaucun cas étre modifiée. une mention de la thématigue si besoin. Cette zone
Elle est centrée dans le format. Elle contient le visuel posséde des points d'ancrage symbolisés par le picto
et toutes les informations utiles. Elle permet de délimiter suivant:« (O ».

2zones:une basse etune haute. Ces points d'ancrage permettent d'augmenter ou

de réduire l'ellipse sans altérer la forme des courbes.
* La zone basse constitue une zone de protection pour

le logotype. Elle est différente selon les supports et
formats. Pour connaitre les détails de sa construction,
se référer aux chapitres « éditions » et « signalétique ».

R

Arc de cercle
immuable

Partie fixe
. non
Arc de cercle © modifiable
immuable H
O Points d’ancrage, permettant
d’augmenter la taille de lellipse.
1. Sélectionner l'ellipse CNR et la centrer dans le format. 3. Agrandir sibesoin l'ellipse a partir des points
2. CalerI'ellipse en hauteur en respectant les régles d'ancrage entourés ci-dessus.

de construction expliguées dans les pages 75 a 105
pour les éditions et dans les pages 119 a 155
pour la signalétigue.

23



1.Eléments du logotype - marque CNR

1.16 - Iconographie

La photothéque actuelle de CNR est utilisée
pour toute 'iconographie.

Le choix de l'iconographie doit refléter 'ensemble
des missions de CNR, ses valeurs, son univers de marque
en favorisant différentes représentations.

24



1.17 - Labels - principe d’apposition

Le label (exemple : label diversité, Lucie..) est appliqué
en partie basse, accroché au bandeau. Il est de taille
proportionnelle au logo.

SEMAINE DU
DEVELOPPEMENT DURABLE
DU 2 AU 7 AVRIL 2014

AGIR POUR LE DEVELOPPEMENT

& DES TERRITOIRES

POLITIQUE RSE

NOS ENGAGEMENTS

POUR
VIRONNEMENT

L'énergie au ceeur des territoires

25



1.Eléments du logotype - marque CNR

1.18 - Pictogrammes - version positive

Des pictogrammes ont été créés spécialement pour CNR. IIs s'utilisent obligatoirement dans un cercle au fond rouge
lls permettent de préciser le discours et la thématigue en version positive et dans un cercle au fond blanc
sur les éditions suivantes: en version négative.

- Missions d'Intérét Général, selon les 4 champs
d’intervention

- Tourisme industriel

- CNREnergie

- Sites industriels et portuaires

- Développement des actifs de production

@ ©

Eolien Hydroélectricité Photovoltaique Véhicule électrique
Patrimoine Passes a poisson Site portuaire Plaisance
@ @
" N ™

Protection des abeilles Irrigation Restauration écologique Navigation commerciale
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1.19 - Pictogrammes - version négative

@0 0698

Eolien Hydroélectricité Photovoltaique Véhicule électrique

e

Patrimoine Passes a poisson Site portuaire Plaisance

©6e0c

Protection des abeilles Irrigation Restauration écologique Navigation commerciale
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1.Eléments du logotype - marques commerciales : CNR Energie et CNR Ingénierie

1. 20 - Marques filles : architecture de marque

Pour vendre ses services et prestations, CNR utilise

des marques commerciales, ou marques filles :

- CNR Ingénierie : pour les prestations en ingénierie
hydraulique et fluviale

- CNR Energie : pour les services en gestion de I'énergie
etles nouveaux usages de I'électricité.
Move in pure est |'offre commerciale de CNR Energie
pour la mobilité électrigue.

CAV & ENERGIE
CA/ & EnerGy

C A/ Q INGENIERIE
C A/ Q ENGINEERING

movein

@
pure

propuLse pAR @C/NJ L ENERGIE
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1. 20 - Marques filles : architecture de marque

COMPAGNIE NATIONALE
DU RHONE

N/

_____ ‘ Marques commerciales ‘

CAJ  ENERGIE CA/ Q INGENIERIE

Marque dédiée
ala mobilité électrique

Marques filles

. movein
pure

_____
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1.Eléments du logotype - marques commerciales : CNR Energie et CNR Ingénierie

1. 21 - Logotype CNR Energie : construction et couleur

Les logotypes CNR Energie et CNR Energy

sont construits a partir du logotype de CNR version
quadrichromie, auguel on ajoute la mention Energie

ou Energy en darwin bold, en lettres capitales et en bleu.
Il estimpératif de respecter le rapport de taille

avec le logotype CNR.

Comme pour le logotype CNR, aucune utilisation
surun fond de couleur n'est autorisée.

'ENERGIE _ :

/2
_x/5

PANTONE ©
7712C

c100 m0;j28 n20
r0v133 b155

30



1.22 - Logotype CNR Ingénierie : construction et couleur

Les logotypes CNR Ingénierie et CNR Engineering

sont construits a partir du logotype de CNR version
guadrichromie, auguel on ajoute la mention Ingénierie
ou Engineering en Darwin bold, en lettres capitales
etenbleu.

Il estimpératif de respecter le rapport de taille

avec le logotype CNR.

Comme pour le logotype CNR, aucune utilisation
surun fond de couleur n'est autorisée.

" & INGENIERIE

"& ENGINEERING

x/2
x/5

PANTONE ©
7712C

€100 m0;j28 n20
r0v133 b155
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1.Eléments du logotype - marques commerciales : CNR Energie et CNR Ingénierie

1. 23 - Zone de protection et taille minimum

ZONE DE PROTECTION

Pour
pouvant géner la visibilité du logotype, une zone de
rotection a été définie. Elle estillustrée ci-dessous

correspond a la moiti

optimiser la lisibili

,,,,,,,

,,,,,,,

,,,,,,,

TAILLE MINIMUM

té et ne pas avoir d'éléments

¢ de la hauteur du logotype.

QA L ENeRGIE
%///////////////////////////////////////W

N\

O J .
/ /
AN & ENERGY

)

Pour garder une lisibilité optimale, une taille minimale
a été définie a 22 mm pour la version francaise du logotype

et 21 mm pour la version an

glaise.
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1. 23 - Zone de protection et taille minimum

. CANJ Q INGENIERIE
7

< 7 ENGINEERING

TAILLE MINIMUM
Pour garder une lisibilité optimale, une taille minimale

a été définie a 24 mm pour la version francaise du logotype
et 26 mm pour la version anglaise.
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1.Eléments du logotype - marques commerciales : CNR Energie et CNR Ingénierie

1. 24 - Versions monochrome et négative

Pour les cas ou l'on ne peut pas utiliser la version couleur
des logotypes, des versions monochromes noires ont été
créées.

Il existe également des versions en réserve blanche.

Ces versions ne sont utilisées que de maniére
exceptionnelle, et uniguement sur les supports

ne permettant pas l'utilisation de la version couleur
du logotype.

CAJ  ENERGIE CA/ Q INGENIERIE

CA & EnErGY Q€ A/ T ENGINEERING

CAV  ENERGIE O/  NGENIERIE

CA L Encray @A/ L ENGINEERING
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1. 25 - Couleurs d’accompagnement

Une palette de couleurs d'accompagnement
a été définie pour les marqgues commerciales.

Cette palette est a utiliser quel que soit
le support (édition ou bureautigue).
Ces couleurs permettent une mise en avant

destitres, des aplats portant une information

ou tout autre élément a privilégier.

Couleurs principales

Les couleurs se combinent librement entre elles.

Il est toutefois recommandé de ne pas utiliser
toute la palette surun méme document afin d'éviter
les ambiances trop multicolores.

PANTONE © PANTONE PANTONE © PANTONE °©
7712C 186 C BLANC Warm gray2 C
c100 m0j28 n20 c10 m100j85 n0 c6 m7 j10 ni1
r0v133 b155 r200 v16 b46 r203 v196 b188
htm| 008598 html C8102E html| CBC4BC
Couleurs d’accompagnement
PANTONE © PANTONE © PANTONE © PANTONE ©
479C 124C 021C 121C
cl4 m48 j53 n26 c0m30 j100 n0 c0m65 j100n0 cOm8 j70 n0
r170 v128 b102 r234v170 b0 r254v80 b0 r253v215 bh87
html| AA8066 html EAAAOO htm| FE5000 htm| FDD757
PANTONE © PANTONE PANTONE © PANTONE ©
368C 5875C 389C 602C
c65m0 j100 n0 c9m4j31n5 c21m0;j85n0 c5m0j55n0
r120v190 b32 r210 v206 b158 r208v223 b0 r240v232b123
htm! 78BE20 htm| D2CESE htm! DODFOO htm| FOE87B
PANTONE PANTONE® PANTONE °
7701C 482C 5295C
c89m14j0n56 c4mil7j21n7 c26 m22j2n9
r0v87 b118 r219v200 b182 r179 v176 b196
htm| 005776 html DBC8B6 html| B3BOC4
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1.Eléments du logotype - margue commerciale : move in pure

1. 26 - Logotype move in pure

La margue move in pure posséde son propre logotype Lorsque le logotype move in pure est utilisé en petite taille,
et son propre territoire. une version simplifiée du logotype est utilisée.

Ce logotype estimmuable et ne peut en aucun cas étre
modifié. Les regles d'utilisation de ce logotype sont
décrites dans les pages suivantes.

movein
pure

propuLst PAR QC/NJ Q ENERGIE

PANTONE © PANTONE © PANTONE © PANTONE ©

7712¢C 526 C 7428 C 186 C
c100m0;j28 n20 €73 m100j0n0 €20 m96j36n62 10 m100j85n0
r0v133 b155 r112 v47 b138 r106 v44b62 r200 v16 b46
htm| 00859B htm|702F8A htm| 6A2C3E htm| C8102E
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1. 27 - Logotype move in pure

de protection et taille minimum

= o
c D.
.mgop

uuuuu
OOOOO
aa

\\\\\

move in
pure
puLse PAR C/NJ L ENERGIE

/ 7 W

//////////m




1.Eléments du logotype - margue commerciale : move in pure

1. 28 - Logotype move in pure - version simplifiée

Zone de protection et taille minimum

La version simplifiée du logotype peut étre utilisée Cette version simplifiée peut également étre utilisée en
surles supports de petite taille, ne permettant pas coexistence avec le logotype CNR Energie (cf. annonces
I'utilisation de la version compléte. presse p.105).

La mention « propulsé par CNR Energie » peut alors
apparaitre, détachée du logotype.

N
X/ movein /
/ %

Pour garder une visibilité optimale, une taille minimale
a été définie a 17 mm.

;. movein

‘ pure
! 1
‘ ‘
‘
‘
‘
‘
‘

Taille minimum
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1. 29 - Logotypes move in pure

Version monochrome et négative

Pour les cas ou l'on ne peut pas utiliser la version couleur
des logotypes, des versions en niveau de gris ont été
créées.

movein
pure

propuLse par @C/NJ L ENERGIE

movein
pure

propuLse PAR @C/ANJ L ENERGIE

movein

pure

propuLse pAR @C/ANJ L ENERGIE
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1.Eléments du logotype - marque commerciale : move in pure

1. 30 - Logotype move in pure - version dynamique

Dans sa version simplifiée, le logo move in pure peut étre
utilisé en version dynamigue, notamment sur des supports
¢électroniques comme un site web, une tablette ou un
smartphone.

Dans ce cas, les ellipses secondaires qui composent

le logo ont la possibilité de graviter autour de l'ellipse
principale sans déformation aucune.

movein
P pure

~
movein ‘
pure
movein
pure .
Va

movein
pure

Chargement.
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1. 31- Couleurs d’accompagnement

Une palette de couleurs d'accompagnement a été Les couleurs se combinent librement entre elles.
définie pour la margue commerciale move in pure.

Cette palette est a utiliser quel que soit le support Il est toutefois recommandé de ne pas utiliser
(édition ou bureautique). Elle comprend des couleurs toute la palette surun méme document afin d’éviter
vives, évoquant le dynamisme et la modernité. les ambiances trop multicolores.

Ces couleurs permettent une mise en avant
des titres, des aplats portant une information
ou tout autre élément a privilégier.

Couleurs principales

PANTONE © PANTONE PANTONE © PANTONE ©
7712C 186 C 526 C 7428 C
€100 m0j28 n20 €10 m100j85n0 €73 m100;0 n0 €20 m96j36 n62
r0v133 b155 r200v16 b46 r112 v47 b138 r106 v44 b62
htm| 00859B html C8102E html| 702F8A html 6A2C3E

Couleurs d’accompagnement

PANTONE © PANTONE © PANTONE © PANTONE ©

368C YELLOW C 021C 213¢C
c65m0 j100 n0 c0Omo0 j100n0 c0m65 j100 n0 c0Om92 j18 n0
r120 v190 b32 r254v221b0 r254v80 b0 r227v28 b121

html| 78BE20 html| FEDDOO htm| FE5000 html E31C79




L'énergie au coeur des territoires

Direction de la Communication
2 rue André Bonin

69316 LYON CEDEX 04 - FRANCE
Tél.: +33 (0) 472 00 68 96
E-mail : cnr.lyon@cnr.tm.fr

cnr.tm.fr

L'énergie est notre avenir, économisons-la !




